Editorial

Hauptsache Holz

Trend und Statistik passen nicht unbedingt zusammen. Zumindest nicht in unserer Boden-
belagsbranche, in der es von Amts wegen nur Produktionszahlen und Fabrikabgabepreise
verschiedener Bodenbeldge gibt. Daraus lassen sich Durchschnittspreise errechnen, aber
Trends ? Welche Designs laufen ? Was glauben Sie - ja oder nein ?

Nehmen wir uns die Statistik noch einmal vor. Dafiir greifen wir zur neuen Bodenbelags-

studie 2012 aus dem Verlag von BTH Heimtex. Entscheidender Vorteil dieser Studie - sie
) berechnet den gesamten Absatz im Markt nach Menge, also deutsche Produktion mi-
nus Export plus Import und trennt dariiber hinaus Wohn- und Objektbereich. Details zur
370 Seiten umfassenden Studie auf Seite 16.

Also - ldsst sich aus der Studie ein Trend ablesen? Eindeutig ja. Das Ergebnis
vorweg: Rund 50 % aller Bodenbelége im Wohnbereich haben Holzoptik.

So haben wir gerechnet: Parkett und Kork haben selbstverstandlich ihre gewach-
sene Optik. Bei Laminat gehen wir von 90 % Holzoptik aus, auch wenn es zur
Zeit Verschiebungen Richtung Stein / Fantasie gibt. Bei CV vermuten wir 75 %
Holzoptik, bei Designbeldgen 90 %.

Selbst Keramikbeldge gibt es mittlerweile in raffiniert strukturierter Holzoptik,

Synchronpore sozusagen. Von 42,5 Mio qm Keramikbeldgen im Wohnbereich
rechnen wir 5 % in Holzoptik.

Eindeutiger geht es nicht: Holzoptik dominiert die deutschen Wohnzimmer.

Der Deutsche liebt in
seinem Wohnzimmer Bei aller Euphorie fiir Designbeldge: Schauen Sie sich einmal die Absatzmengen von CV an.
Holzoptik. Das Material Designbeldge - von manchen Marktteilnehmern ungliicklicherweise LVTs genannt - sind die
ist dabei zweitrangig.  absoluten Uberflieger im Markt, stiller Riese aber ist der CV-Belag, den wir fest im Blick behal-

ten sollten, zumal es mittlerweile Bahnenbelége gibt, die von Designbeldgen auf den ersten
Blick kaum noch zu unterscheiden sind.

Absatz ausgesuchter Bodenbelagsarten in Mio qm/Deutschland/2011

Deutschland Wohnbereich Objektbereich Gesamt
Parkett/Laminat/Kork 93,7 12,3 106,0
cv 21,4 41 25,5
Designbeléage 2,0 8,5 10,5
Keramische Belédge 42,5 25,5 68,0
Gesamt 159,6 50,4 210,0

Prozentuale Verteilung ausgesuchter
elastischer Belag b

Quelle: Bodenbelagsstudie 2012, © SN-Verlag Hamburg

Frage zum Schluss: Wire Teppichboden erfolgreicher, wenn er mit einem Holzdesign be-
druckt wére ? Wohl kaum. Vor gut 15 Jahren hat Vorwerk in der Trend-Kollektion Holzdesigns

gehabt; entworfen von keinem Geringeren als Karl (dem GrofSen) Lagerfeld. Geholfen hat's
nicht.

M Ccv
M Designbeldge
Gummi/Linoleum

Viel Spafs bei der Lektiire,
Ihr Michael Steinert.
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