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SN-VERLAG, 
HAMBURG

Der SN-Verlag Michael Steinert ist ein 
familiengeführter Fachverlag mit Sitz in 
Hamburg – seit über 50 Jahren am Markt. 
Wir denken wie Redakteure, nicht wie 
Verleger: Am Anfang jeder Entscheidung 
steht die Frage, was für unsere Leserinnen 
und Leser wirklich relevant ist.

Unsere Wurzel und Stärke ist Print:  
13 Fachtitel plus Sonderpublikationen. 
Genau das verlängern wir seit 25 Jahren 
konsequent ins Digitale – heute ergänzt 
um 16 Websites, 14 Newsletter und auch 
Podcasts, die crossmedial ineinandergreifen. 
Wir wissen aber auch: Manches lässt sich 
nur im persönlichen Austausch klären. 
Deshalb schaffen wir mit der Messe 
Hometex und dem Fischwirtschaftsgipfel 
eigene Branchentreffpunkte.

Wir sind seit Jahrzehnten Teil der Märkte, 
über die wir berichten – nah an Handel und 
Handwerk, auf Messen, in Betrieben, bei 
Herstellern. Diese Nähe und die genaue 
Kenntnis unserer Zielgruppen machen 
unsere Titel für Leser wie für Werbepartner 
relevant. Ob Heft, Website, Newsletter oder 
persönliches Treffen: Im Mittelpunkt steht 
immer dieselbe Nähe zu unseren Branchen.
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TK-REPORT – PROFIL
TK-Report ist das einzige Tiefkühl-Fachmagazin in deutscher Sprache. Es 
dient den Profis in allen Sparten der Branche als moderne, hochwertige 
Kommunikations-Plattform. Seit über 50 Jahren spiegelt der TK-Report das 
Marktgeschehen wider. Detaillierte Analysen und Berichte über Firmen, 
Produkte, Marken, Märkte, Macher und Trends aus der TK-Branche finden  
Sie in dieser Breite und Tiefe nur in unserer Fachzeitschrift.

TK-Report bietet mit seiner Aufmachung eine ausgezeichnete Übersicht 
und beste Nutzungsmöglichkeiten. Und Sie können Ihren Werbe-Etat gezielt 
einsetzen: Unsere Themenschwerpunkte stellen monatlich wechselnd einzelne 
Warengruppen in den Fokus. Mit den Foren Außer-Haus-Markt, Marke/
Handelsmarke oder New & Functional Food erreichen Sie die Einkäufer 
zielgruppenorientiert. Umfassende Performance bieten unser Jahresheft im 
Februar mit der Leserwahl Tiefkühl Hits sowie die Anuga- und Trendhefte im 
Herbst, die als langfristige Einkaufsführer dienen. 

TK-Report wird im gesamten deutschsprachigen Raum 
verbreitet. Unser Medium erreicht dort alle Sparten der Tiefkühl-
Branche mit einer Auflage von 5.000 Exemplaren. Unsere Leser 
sind Profis, die Tiefkühlkost herstellen, kaufen, verkaufen oder 
der Tiefkühlwirtschaft mit Technik und Logistik dabei helfen, sie 
herzustellen, zu lagern und zu transportieren.TK-Report erscheint 
10x jährlich inklusive zweier Doppelausgaben. 

TK-Report finden Sie auch im Internet mit den neuesten 
Nachrichten und Produkten auf www.tk-report.de – frei 
zugänglich, ohne Bezahlschranke! Zudem versorgt Sie unser 
wöchentlicher Newsletter regelmäßig mit tiefkühlfrischen 
Nachrichten und stellt die wichtigsten Neuprodukte vor.  
Social Media rundet unseren digitalen Auftritt ab:  
Folgen Sie uns gerne auf LinkedIn.

n n n  SN-VERLAG HAMBURG
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TK-REPORT – ZIELGRUPPEN
Mit TK-Report erreichen Sie die gesamte Wertschöpfungskette. Die Leserschaft setzt sich 
zusammen aus Inhabern, Führungskräften, Entscheidern, Einkäufern und dem Außendienst von:
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Tiefkühl Hits
2026

Das 
sind die 
sieben 
Gewinner

ab Seite 18

GROSSHANDEL 
 
- Cash & Carry-Märkte
- Bestellgroßhandel
- TK-Großhandel 
- Importeure 

EINZELHANDEL
 
- Supermärkte
- Discounter
- Verbrauchermärkte
- SB-Warenhäuser
- Fachhandel
- Heimdienste/Direktvertrieb
- E-Commerce
- Bäckereien
- Convenience-Stores
- Tankstellen etc.

FOODSERVICE
- HoReCa (Hotels, Restaurants, Catering)
- Systemgastronomie
- Gemeinschaftsverpflegung  

(Betriebs-, Care-, Sozialverpflegung)
- Vending-Betreiber

HERSTELLER
 
- Zulieferer
- Produzenten
- Weiterverarbeiter
- Verbände

TECHNIK
 
- Maschinenhersteller
- Kühlmöbelhersteller
- Kältetechniker
- Logistiker
- Kühlhäuser
- Verpackungshersteller
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TK-REPORT – THEMENPLAN | TERMINE
1-2 / 27 · Januar/Februar
Redaktionsschluss:	 08.01.27
Anzeigenschluss:	 15.01.27
Erscheinungstermin:	 05.02.27

Tiefkühl Hits 2027: Die erfolgreichsten Neuprodukte von 2026 mit Potenzial zu umsatzstarken Dauerbrennern 2027  
stellen sich in 7 Kategorien zur Wahl (s. Seite 9). Trend-Interviews und Marktentwicklungen ergänzen die Fachteile

Technik + Logistik mit Messe-Vorbericht Anuga Foodtec, (Köln, 23.-26. Februar)

Weitere Messe-Vorberichte: Biofach (Nürnberg, 16.-19. Feb.)

3 / 27 · März
Redaktionsschluss:	 05.02.27
Anzeigenschluss:	 12.02.27 
Erscheinungstermin:	 05.03.27

Außer-Haus-Markt HoReCa, Betriebs-, Care-, Sozial- und Systemgastronomie, Großhandel mit Produktanwendungen,  
Neuheiten, Tipps und Interviews inkl. Messe-Vorberichten zu

Internorga (Hamburg, 12.-16. März) + 370Grad (Hamburg, 12.-15. März): Präsentation der Aussteller-Neuheiten und GV-Trends

Speiseeis + Desserts Die Neuheiten der Eissaison 2027 & neueste Trends auf dem Eismarkt

Messe-Vorbericht: Logimat (Stuttgart, 16.-18. März)

4 / 27 · April
Redaktionsschluss:	 12.03.27
Anzeigenschluss:	 19.03.27 
Erscheinungstermin:	 09.04.27

Internorga Rückblick auf die Hamburger Messetage

Fisch + Seafood - Rohware und Convenience, Neuheiten, Markt und Trends,  
inkl. Messe-Vorbericht: SEG – Seafood Expo Global/SPG – Seafood Processing Global (Barcelona, 20.-22. April)

High-Convenience/Fertiggerichte + Snacks Neuheiten und Erfolgsprodukte, Trends, die breite Produktrange  
mit Pizza, Snacks, Fingerfood, Menüs und vegetarischen Produkten.

Messe-Vorbericht: Transport Logistic (München, 26.-29. April)

Tiefkühl Hits 2027 Das sind die 7 Sieger – Vorstellung der Gewinner-Produkte

5 / 27 · Mai
Redaktionsschluss:	 09.04.27
Anzeigenschluss:	 16.04.27 
Erscheinungstermin:	 07.05.27

Backwaren + Konditorwaren Neuheiten und Erfolgsprodukte, Markt und Trends 

Grillen Saison- & Aktionsprodukte für das Grillvergnügen – Fleisch, Wild, Geflügel,  
Fisch, Plant-Based, Gemüse, Brot und mehr für LEH und GV

Marken + Handelsmarken für die starken TK-Marken und ihre Vorteile sowie die Angebote und Leistungen der  
Produzenten für Private Label – Marktchancen und Trends inkl. Messe-Vorbericht: PLMA (Amsterdam, 25.-26. Mai)

6 / 27 · Juni
Redaktionsschluss:	 07.05.27
Anzeigenschluss:	 14.05.27 
Erscheinungstermin:	 04.06.27

Außer-Haus-Markt HoReCa, Betriebs-, Care-, Sozial- und Systemgastronomie,  
Großhandel mit Produktanwendungen, Neuheiten, Tipps und Interviews

Mediterrane Produkte Klassiker, Neuheiten und Trends aus Spanien und Portugal,  
Frankreich, Italien, dem Balkan, Griechenland, Türkei, der Levante-Küche und Nordafrika 
 
Technik + Logistik mit dem Schwerpunkt Profi-Küchentechnik – Gastro-Kochgeräte, -Küchenmaschinen, -Spültechnik

7-8 / 27 · Juli/August
Redaktionsschluss:	 11.06.27
Anzeigenschluss:	 18.06.27 
Erscheinungstermin:	 09.07.27

Doppelausgabe mit 8 Wochen Laufzeit

Gemüse, Früchte + Kartoffelprodukte Marktsituation, Produkte und Produzenten, Import, Rohwarenmarkt & Trends 

New & Functional Food Aktuelle Entwicklungen und Trends auf dem Gebiet alternative Proteine,  
Vegetarisch + Vegan, Glutenfrei, Laktosefrei, Gentechnikfrei, Antibiotikafrei etc.

Technik + Logistik mit dem Schwerpunkt Lager-Logistik – Cold Stores, Torsysteme,  
Intralogistik, Robotik, Softwarelösungen, Energiemanagement, Fußböden, Brandschutz Ä
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TK-REPORT – THEMENPLAN | TERMINE
9 / 27 · September
Redaktionsschluss:	 06.08.27
Anzeigenschluss:	 13.08.27
Erscheinungstermin:	 03.09.27

Das große Anuga-Trendforum 1 (Köln, 09.-13. Oktober) 

Vorberichte über Aussteller, Produkte, Neuheiten und Trends – übersichtlich nach Produktgruppen gegliedert. Produktgruppen der beiden Trendhefte: 
Fertiggerichte + Snacks - Fleisch, Wild + Geflügel - Fisch + Seafood - Plant- Based - Gemüse, Früchte + Kartoffelprodukte - Backwaren + Desserts – 
Speiseeis

Technik + Logistik mit dem Schwerpunkt Verpackung – Funktionen, Materialien, Nachhaltigkeit + Recycling;  
inkl. Messe-Vorberichte: Fachpack (Nürnberg, 21.-23. September)

10 / 27 · Oktober
Redaktionsschluss:	 03.09.27
Anzeigenschluss:	 10.09.27 
Erscheinungstermin:	 01.10.27

Das große Anuga-Trendforum 2 (Köln, 09.-13. Oktober) 

Vorberichte über Aussteller, Produkte, Neuheiten und Trends – übersichtlich nach Produktgruppen gegliedert. Produktgruppen der beiden Trendhefte: 
Fertiggerichte + Snacks - Fleisch, Wild + Geflügel - Fisch + Seafood - Plant-Based - Gemüse, Früchte + Kartoffelprodukte - Backwaren + Desserts – 
Speiseeis

Technik + Logistik mit dem Schwerpunkt Kältetechnik – Kühlmittel, Isoliertechnik,  
MSR-Technik, Automation, Klimatechnik, Lüftung, Wärmepumpen etc.

Messe-Vorberichte: iba (München, 24.-28. Oktober) 
Messe-Vorbericht: Alles für den Gast (Salzburg, November)

11 / 27 · November
Redaktionsschluss:	 15.10.27 
Anzeigenschluss:	 22.10.27 
Erscheinungstermin:	 12.11.27

Forum Nachhaltigkeit, Corporate Responsibility, Umwelt Unternehmen und  
Produkte in Einklang mit Nachhaltigkeit, Umweltschutz und Tierwohl

Anuga-Nachbericht Die neuesten Produkte und Trends frisch von der Messe mit vielen Fotos.  
Die Präsentationen der Aussteller werden übersichtlich nach Produktgruppen gegliedert.

Plus großer Jahreswandkalender 2028 als Beileger.

12 / 27 · Dezember
Redaktionsschluss:	 12.11.27
Anzeigenschluss:	 19.11.27
Erscheinungstermin:	 10.12.27

Fertiggerichte + Snacks, Pizza + Pasta Produkte und Markttrends in Einzelhandel, Heimdienst und Gastronomie

Außer-Haus-Markt HoReCa, Betriebs-, Care-, Sozial- und Systemgastronomie, Großhandel

Technik + Logistik mit dem Schwerpunkt Verarbeitung – Sortieren, Waschen, Schneiden, Panieren, Kochen, Wiegen, Frosten etc.

Wirtschaftsnachrichten, Branchendaten, LEH und GV kompakt, Marktanalysen, Verbands-Foren, Länderreport, Personalien und Termine

AUSSERDEM IN TK-REPORT
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TK-REPORT – BRANCHENMESSEN 2027
Biofach, Nürnberg 

16. – 19.02.27

Anuga Foodtec, Köln 
23. – 26.02.27

Internorga, Hamburg  
12. – 16.03.27

Logimat, Stuttgart 
16. – 18.03.27

SEG/SPG, Barcelona 
20. – 22.04.27

Transport Logistic, München 
26. – 29.04.27

PLMA, Amsterdam  
25. – 26.05.27

Fachpack, Nürnberg 
21. – 23.09.27

Anuga, Köln 
09. – 13.10.27

iba, München 
24. – 28.10.27

Alles für den Gast, Salzburg 
tba, November

TK-Report 1-2 / 27 
Preview Biofach

TK-Report 3 / 27 
Preview Internorga

TK-Report 4 / 27 
Preview SEG/SPG

TK-Report 5  / 27 
Preview PLMA

TK-Report 10 / 27 
Preview Anuga

TK-Report 10 / 27 
Preview Alles für den Gast

TK-Report 1-2 / 27 
Preview Anuga Foodtec

TK-Report 3 / 27 
Preview Logimat

TK-Report 4 / 27 
Preview Transport Logistic

TK-Report 9 / 27 
Preview Fachpack

TK-Report 10 / 27 
Preview iba
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TK-REPORT – TIEFKÜHL HITS 2027
In der Ausgabe 1-2 2027 stellen wir die 
erfolgreichsten Tiefkühl-Produkte für 
Großhandel/ Gastronomie, Einzelhandel/ 
Endverbraucher und für Lebensmittelverarbeiter 
vor, die 2026 neu in den Markt kamen. 

Aus allen eingesandten Top-Neuprodukten 
lassen wir anschließend von unseren Leserinnen 
und Lesern in sieben TK-Produktkategorien die 
Tiefkühl Hits 2027 wählen: 

  Fertiggerichte + Snacks
  Fleisch, Wild + Geflügel 
  Fisch + Seafood 
  Plant-Based 
  Gemüse, Früchte + Kartoffelprodukte 
   Backwaren
  Speiseeis + Desserts 

Nutzen Sie die Chance, dass Ihre Produktinnovation ausgezeichnet 
wird. Die Bekanntgabe der Gewinner erfolgt in Ausgabe 4. 

Senden Sie uns bitte bis zum 08. Januar 2027 eine 
Produktbeschreibung Ihres/r größten Hits und dazu jeweils ein 
aussagekräftiges Foto. Pro Produkt buchen Sie bitte ein Hit-Modul, 
das wir in den 2/3- oder 1/3-Seite anbieten. 

Der Preis für das 2/3-seitige Hit-Modul beträgt 500,- EUR, für 
das 1/3-seitige Hit-Modul 250,- EUR (in Deutschland plus MwSt.). 
Anzeigenkunden in Heft 1-2 2027, die eine 1/1-Anzeige buchen, 
erhalten ein 2/3-seitiges Modul gratis, bei Buchung einer  
1/2-Anzeige gibt es ein 1/3-seitiges Modul gratis. 

LEH   Dr. Oetker | La Mia Familia
UVP: 4,19 Euro
Inhalt der Verkaufsverpackung: 480 g
Markteinführung: März 2025
Hersteller: Dr. August Oetker Nahrungsmittel KG, 

Lutterstraße 14, 33617 Bielefeld 
Produktbeschreibung: Ein Brot, viele Brötchen: Die La Mia Familia Pizzabrote bestehen aus jeweils 19 köstlich gefüllten Pizzabröt-chen in zwei Sorten: La Mia Familia Vier Käse ist mit einer Creme aus Cheddar, Provolone, Emmentaler und Creme Fraîche gefüllt, 

während die zweite Variante La Mia Familia Tomate & Paprika mit einer cremigen Füllung aus Tomate, Paprika, Joghurt und  Crème Fraîche überzeugt. Aufgestreuter Pecorino und Kräuter runden die Pizzabrote ab. Die Basis beider Sorten bildet ein typischer Pizzateig aus Weizenmehl, Wasser, Hefe, Öl und Salz: im Steinofen vorgebacken, außen knusprig und innen fluffig weich. Zum einfa-chen Abzupfen eignet sich La Mia Familia perfekt als Beilage zu Salat und Suppe oder für gesellige Anlässe wie Grill-, Film- und Spieleabende.

LEH   Iglo | Meals
Inhalt der Verkaufsverpackung: je 425 g 
Markteinführung: März 2025 
Hersteller:  Iglo GmbH, Osterbekstraße 90c, 

22083 Hamburg, www.iglo.de 
Produktbeschreibung: Mit den  Iglo Meals hat  Iglo seine Kompe-tenz im Bereich Fertiggerichte erfolgreich ausgebaut: beliebte Klassiker, sorgfältig komponierte Rezepturen und ausgewogene, alltagstaugliche Gerichte für Millionen Haushalte. Ob Hühner-Frikassee, Pasta Carbonara, Kartoffel-Hähnchenpfanne, Fleisch-bällchen in fruchtiger Tomatensauce oder die Spätzle-Hähn-chenpfanne – die Range steht für verlässliche Qualität, cremige Saucen und echten Genuss, der schnell verfügbar ist.

1.05

1.06

Fertiggerichte + Snacks

Fertiggerichte + Snacks
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1 TKREPORT  Fertiggerichte + Snacks

GV  LEH KuchenMeister | TK-Karamell Muffin „Made with Lion“
Vertriebsweg: Einzel-/Großhandel, Discount
UVP: 1,49 EuroInhalt der Verkaufsverpackung: 1er- oder 2er-Pack 

Markteinführung: Mai 2026 Hersteller/Ansprechpartner: KuchenMeister GmbH, Marc Albersmann 

Produktbeschreibung: Vorsicht bissig! Der TK-Karamell Muffin „Made 

with Lion“ bietet saftigen Genuss mit echtem Lion-Crunch als Top-

ping. Die cremige Lion-Karamellfüllung und die knusprige Oberflä-

che sorgen für ein intensives Geschmackserlebnis. Ideal für Bake-

off-Stationen und perfekt für unterwegs, im Büro oder im Café – ein 

Highlight für alle Schoko- und Karamellfans.

GV  LEH   DEH | Puddingbrezel glasiert
Inhalt der Verkaufsverpackung: 4,55 kg/Karton, 35 Stk./je Karton

Umstellung Rezeptur: Oktober 2025Hersteller: D.Entrup-Haselbach GmbH & Co. KG, Alte Geer 8, 58285 

Gevelsberg, Tel.: +49 (0)2332 757676, E-Mail: bestellung@deh.de, 

Website: www.deh.deProduktbeschreibung: Die Puddingbrezel ist ein etablierter Bestands-

artikel von  DEH und überzeugt seit der cleaneren Rezepturumstel-

lung im Oktober 2025 mit noch klarerem Genussprofil. Gefertigt in 

der  DEH-Eigenproduktion in Nagyatád, Ungarn, präsentiert sie sich 

als fertig gebackenes, goldbraunes Plundergebäck aus 100 Pro-

zent Weizen mit einer 25 Prozent cremigen Vanillepuddingfüllung. 

In klassischer Brezelform gearbeitet, aprikotiert und fein glasiert, 

bietet sie eine hochwertige Optik und starke Wiedererkennbar-

keit in der Theke. Im Inneren ist die Puddingbrezel gleichmäßig 

durchgebacken und saftig. Geschmacklich überzeugt sie mit ange-

nehmer Süße und klarer Vanillenote – frei von Fremdgeruch oder 

-geschmack. Die Zubereitung ist besonders einfach: aus der Verpa-

ckung nehmen und bei Raumtemperatur 35–40 Minuten auftauen.

6.07

6.06

Backwaren

Backwaren
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Bastian Pauls,  Prima Menü

„Volle Konzentration 
auf Handelsmarken“
 Prima Menü-Geschäftsführer Bastian Pauls richtet den Hersteller von Fertig-
gerichten neu aus. Beim Besuch des TK-Report erläutert Pauls den Strategie-
wechsel, beschreibt die wachsende Markt-Akzeptanz von Menüschalen – 
und freut sich über eine „ganz besondere Auszeichnung“.

Herr Pauls, Ihr „Chick-Curry-Ki“ unter der Marke The 
Vegetarian Butcher ist von unseren Leserinnen und 
Lesern zum Tiefkühl Hit 2026 gewählt worden. Was 
macht das Produkt aus?

Bastian Pauls: Besten Dank für diese ganz besondere Aus-
zeichnung - wir freuen uns riesig! Ein wichtiger Faktor für 
den Erfolg unseres veganen Currys ist sicherlich die An-
kermarke The Vegetarian Butcher. Ich habe bei der Kon-
zeptentwicklung gezielt nach einer Marke gesucht, die 
zu 100 Prozent authentisch für Plant-Based steht, diesen 

Anspruch erfüllt TVB wie wohl keine zweite Brand. Hinzu 
kommt der Geschmack des Currys. Wir erhalten von den 
Verbrauchern und Handelspartnern immer wieder das 
Feedback, dass die Soße phänomenal ist: scharf, cremig, 
leicht süß, aromatisch-frisch und umami. Es ist das richti-
ge Produkt, mit dem richtigen Konzept zur passenden Zeit. 

Die Marke The Vegetarian Butcher ist im vergangenen 
Herbst von Unilever an das niederländische Unter-
nehmen Vivera verkauft worden. Gibt es Auswirkun-
gen auf Ihre Markenkooperation? 

■ ■ ■ SN-FACHPRESSE
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Prima Auszeichnung: Bastian Pauls mit 
der  Siegerstele für den Tiefkühl Hit 2026.
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 Aviko

„Wir gehen mehr 
in die Küchen“
 Aviko richtet seine Marke im Foodservice neu aus. Man wolle sich verstärkt als 
Problemlöser der Profiküchen positionieren, erklärt Marketingleiterin Margit 
Smeekens. Passend dazu launcht der niederländische Kartoffelspezialist eine 
neue Range gecoateter TK-Pommes. Perfektes Timing also für unseren Besuch in 
Steenderen zur Siegerehrung für den Tiefkühl Hit 2026.

Die „hintere Ecke“ der Niederlande, die Regi-
on Achterhoek, ist ein verstecktes Juwel. Äcker, 
Wiesen, Wälder, historische Bauernhöfe und 

nicht zuletzt die sich Richtung Küste schlängelnde Ijs-
sel prägen die Landschaft an der Grenze zu Nordrhein-
Westfalen. Wichtigstes Standbein war und ist die Ag-
rarwirtschaft. 1962 gründeten hier 32 Kartoffelerzeuger 
die „Aardappel Verwerkende Industrie Keppel en Omst-
reken“ – und zeigten in den Folgejahren, dass die hintere 
Ecke keine Sackgasse ist.  Aviko zählt heute zu den Top-
4-Herstellern von Kartoffelprodukten weltweit. Mehr als 
zwei Millionen Tonnen Erdäpfel verarbeitet das Unter-
nehmen jährlich, das Sortiment reicht von Flocken über 
Pürees und Gratins bis zu Pommes frites und wird in 110 

Länder vertrieben. In Deutschland beliefert  Aviko über 
1.000 Großhändler-Standorte und Cash & Carry-Märkte.  

Preis im alten Rathaus

Fest verwurzelt in Keppel und Umgebung ist  Aviko noch 
immer. In Steenderen betreibt das Unternehmen eines 
der modernsten Tiefkühllager Europas. Die 34 Meter ho-
he Kältekammer thront wie ein Monolith in der Land-
schaft. Auch ein zweites markantes Gebäude in dem 
2.000-Einwohner-Ort gehört zu  Aviko: das „Raedthuys“. 
Wo einst Ratssitzungen und Trauungen stattfanden, ist 
seit etwa 20 Jahren die Unternehmensverwaltung behei-
matet. Markante historische Merkmale wie das charak-
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Freut sich über die Siegerstele 
für den Tiefkühl Hit 2026: Margit 
Smeekens, Marketingleiterin 
Foodservice DACH.
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 Hülshorst

Linsen für die Mehrwert-
Nährwert-Mission
Die  Hülshorst GmbH aus Harsewinkel baut ihre hybride Fleisch-Convenience-
Line weiter aus und gibt ihr einen neuen Namen: „Nybrid“. Nach den mit Gerste 
angereicherten Produkten wird jetzt mit der Kombination Linse/Rindfleisch die 
nächste Innovationsstufe in der Gemeinschaftsverpflegung ausgerollt. Zu Be-
such bei einem Tiefkühl Hit Gewinner.

Wir stellen keine Fleischersatzprodukte her“, 
lautet das Credo der  Hülshorst GmbH, das 
 Geschäftsführer Christoph  Hülshorst bei un-

serem Besuch in Harsewinkel noch einmal nachdrück-
lich betont. Stattdessen setzt der Fleisch-Convenience-
Spezialist neben seinem Standardsortiment auf hybride 
Fleischprodukte – und das mit großem Erfolg. Denn der 
TK-Report ist nach Ostwestfalen gefahren, um dem Un-
ternehmen die Siegerstele für den Tiefkühl Hit 2026 in 
der Kategorie „Fleisch, Wild +Geflügel“ zu überreichen.

Die von unseren Lesern prämierte „Rinderbolognese“ 
zeichnet sich durch einen 15-prozentige n Gerstoni-Anteil 
aus, eine ballaststoffreiche Speisegerste, die sich eben-
so wie das Schwesterprodukt Gerstoni-Frikadelle einen 
„sehr guten Listungsstand“ erarbeitet habe, so  Hülshorst. 
Gerade in der Kinder- und Jugendverpflegung, aber auch 
in Betriebskantinen und Krankenhäusern können diese 
Produkte mit den Themen Nährwerte und Ballaststoffe, 
aber auch mit Nachhaltigkeits-Benefits punkten: Die hy-
briden Gerstoni-Innovationen weisen einen niedrigeren 
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Christoph  Hülshorst freute sich nicht 
nur über die Gewinnerstele für den 
Tiefkühl Hit, sondern kochte für den 
TK-Report auch Pasta Bolognese mit 
dem neuen „Linsen-Rinderhack“.

44      TKREPORT   9  / 2026

 Frosta, Hinnerk Ehlers

„Wir steuern mit 
Qualität dagegen“
 Frosta dominiert mit seinen Fertiggerichten den Tiefkühlmarkt. Doch während 
die Norddeutschen mit neuen Premium- und High-Protein-Konzepten gezielt nach 
weiteren Käufergruppen greifen, verdüstern sich die Wolken über dem Rohstoff-
segment Fisch. Im Interview analysiert Marketing- und Vertriebs-Vorstand Hinnerk 
Ehlers die drohenden Auswirkungen der EU-Sanktionen gegen russischen Fisch, 
erklärt die Kriterien für erfolgreiche Trends und erläutert, warum die Marke Frosta 
in Zeiten grassierender Qualitätszweifel auf konsequente Transparenz setzt.

Herr Ehlers, das  Frosta Schlemmerfilet Kartoffel-
Crème ist von unseren Leserinnen und Lesern zum 
Tiefkühl Hit 2026 gewählt worden. Was macht das 
Produkt aus?

Hinnerk Ehlers: Wir freuen uns sehr über die Auszeich-
nung, vielen Dank! Ein Erfolgsfaktor dürfte sein, dass 
das Schlemmerfilet Tradition und Moderne verbindet. 
Alaska-Seelachs und Kartoffel-Crème sind sehr klas-
sisch, aber in unserer Kombination mit einer leichten, 

frischen Sauce aus Crème fraîche und Joghurt bekommt 
das Produkt eine moderne Note, was es für eine große 
Zielgruppe interessant macht.  

Welche Rolle spielt Fisch in Ihrem Sortiment? 

Wir ehren den Fisch, das ist der Ursprung von  Frosta. Den 
größten Teil unseres Markengeschäfts machen heute al-
lerdings die Pfannengerichte aus, vom „Bami Goreng“ 
über das „Hühnerfrikassee“ bis zum „Butter Chicken“. Die 
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Ausgezeichnet: Frostas 
Vorstand Hinnerk Ehlers 
mit der Sieger-Stele für 
den Tiefkühl Hit „Schlem-
merfilet Kartoffel-Crème“.
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Formate sind 4c und inklusive 3 mm Anschnitt angegeben. Breite x Höhe in mm.
Alle Anzeigen-Preise in diesen Media-Informationen sind zuzüglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer zu verstehen.

1 / 1 Seite
216 x 281 mm

4.189,– EUR

1 / 3 Seite quer
216 x 98 mm

2.274,– EUR

1 / 3 Seite hoch
78 x 281 mm

2.274,– EUR

1 / 4 Seite quer
216 x 79 mm

1.662,– EUR

1 / 4 Seite eck
103 x 137 mm

1.662,– EUR

1 / 4 Seite hoch
57 x 281 mm

1.662,– EUR

1 / 2 Seite quer
216 x 140 mm

2.512,– EUR

1 / 2 Seite hoch
100 x 281 mm

2.512,– EUR

ANZEIGEN IM REDAKTIONELLEN TEIL

GANZSEITIGE ANZEIGE

DRITTELSEITIGE ANZEIGE

HALBSEITIGE ANZEIGE

VIERTELSEITIGE ANZEIGE

TK-REPORT – ANZEIGENFORMATE | PREISE
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Titelseite 210 x 215 mm� 6.170,– EUR

2. Umschlagseite 210 x 275 mm� 4.395,– EUR

4. Umschlagseite 210 x 275 mm� 4.580,– EUR

1 Blatt = zweiseitig:	 474,– EUR je 1.000 
2 Blatt = vierseitig:	 582,– EUR je 1.000

Nur im Format 216 mm breit und 281 mm hoch  
( inkl. 3 mm Anschnitt ).

Größerer Umfang auf Anfrage.

Beilage zweiseitig (1 Blatt) bis 25 g: 273,– EUR je 1.000 
( höheres Gewicht auf Anfrage )  
zzgl. Postgebühren. 

Format bis 205 mm breit und 270 mm hoch. 

Lieferadresse für Einhefter und Beilagen: 
Strube Druck & Medien GmbH,  
Stimmerswiesen 3,  
D-34587 Felsberg

Alle Preise zuzüglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer.
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SAMMONTANA.
SEIT 80 JAHREN UNENDLICH SOMMER
JETZT AUCH IN DEUTSCHLAND!

www.tk-report.de

TKREPORT
10 / 2026 ZKZ 24544

Das Magazin für die Tiefkühlwirtschaft Toshimitsu Hishinuma, Northseafood: 
„Über Verarbeitung  
Mehrwert schaffen“ Seite 52

INTERVIEW DES MONATS

Titelseite
210 x 215 mm

6.170,– EUR

SONDERPLATZIERUNGEN

STELLEN- UND GELEGENHEITSANZEIGEN / NACHRUFE

EINHEFTER 
NUR GESAMTAUFLAGE

BEILAGEN 
NUR GESAMTAUFLAGE

RABATTE 
Malstaffel		  Mengenstaffel 
3 Schaltungen	 5 %	 3 x 1/1 Seite	 10 % 
6 Schaltungen	 10 %	 6 x 1/1 Seite	 15 % 
12 Schaltungen	 15 %	 12 x 1/1 Seite	 20 %

Beilagen und Einhefter nur nach Malstaffel.

SEITENRABATTE 
INNERHALB EINER AUSGABE: 
3 x 1/2 Seite	 15 %  ( auf 3 aufeinander folgenden rechten Seiten ) 
3 x 1/1 Seite	 30 %  ( auf 3 aufeinander folgenden rechten Seiten ) 
Anzeigenstrecke	 30 %  ( ab 3 aufeinander folgenden linken und rechten Seiten )

Diese Rabatte gelten pro Buchung. In einem Anzeigenabschluss werden diese 
Buchungen jeweils als eine Buchung und separat gezählt. Der eigentliche 
Abschlussrabatt bleibt unverändert bestehen.

TK-REPORT – ANZEIGENFORMATE | PREISE

1/4-Seite � 675,– EUR

(weitere Größen und Preise auf Anfrage)

Stellen- und Gelegenheitsanzeigen  
sind nicht rabatt- oder AE-fähig.

Kleinanzeigen: s/w im Kleinanz.-Teil pro Spalte  
je mm Höhe 2,80 € 

1 / 4 Seite
90 x 124 mm

675,– EUR
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TK-REPORT – SONDERWERBEFORMEN
INTERVIEW DES MONATS

In diesem beliebten Format geben die TK-Report-Redaktionsprofis den Herstellern auf vier 
bis fünf Seiten die Möglichkeit, sich und ihre Produkte in einem ausführlichen Gespräch 
vorzustellen. Individuell vereinbarte Zusatzinfos zu Neuprodukten, der Firmengeschichte 
oder Hintergründen runden die aufmerksamkeitsstark layoutete Strecke ab. Prominent 
platzierte Teaser auf der Titelseite, im Inhaltsverzeichnis und auf der Homepage führen die 
Leserinnen und Leser direkt in Ihr Interview des Monats. 
 
Der Preis für dieses Format beträgt 3.000 EUR.

Sie möchten, dass wir Ihr Interview des Monats zusätzlich auf Social Media ausspielen? 
Dann posten wir es aufmerksamkeitsstark angeteasert auf LinkedIn - der Gesamtpreis 
hierfür beträgt 3.300 EUR.

ADVERTORIAL

Adressieren Sie Ihre individuellen Botschaften in redaktioneller Gestaltung an unsere Leser. 
Advertorials werden von uns als solche gekennzeichnet und unterscheiden sich vom TK-
Report-Layout.  Sie haben die Möglichkeit, uns eine druckfertige PDF-Datei zu liefern oder 
unsere Redaktionsprofis erstellen das Advertorial gegen Aufpreis individuell nach Ihren 
Wünschen, mit Ihren Texten, Bildern und Logos. Für die Erstellung von Advertorials gilt ein 
vorgezogener Anzeigenschluss.

Format 1/1	 2.600,– EUR 
Format 2/1	 3.900,– EUR

Dr. Oetker Professional

Erst klettern, dann knuspern!
Raus aus dem Klettergeschirr und ran an die Pizza! – heißt es im Kletterwald Spessart, 
seit Betreiber Johannes Scholl auf die Pizza Perfettissima von Dr. Oetker Professional setzt.

Pizza könnte auch interessant sein“, resümiert Johannes 
Scholl, Geschäftsführer des Kletterwalds Spessart, als er 

im Frühjahr 2021 einen nahegelegenen Kiosk übernimmt. In 
dem Holzhäuschen gab es bisher vor allem Bratwurst und 
Erbseneintopf. „Mir war klar, dass das Angebot vielfältiger 
werden soll“, sagt Scholl. „Nach Gesprächen mit Lieferanten 
bin ich auf die Pizza Perfettissima gestoßen und habe direkt 
Kontakt zu Dr. Oetker Professional aufgenommen.“

„Ich hatte mit Gastro nichts am Hut“, erzählt Johannes Scholl 
schmunzelnd. „Auch meine Mitarbeiter sind in dieser Hin-
sicht ungelernt. Trotzdem ist es wichtig, dass die Qualität un-
serer Speisen gleichbleibend gut ist“, sagt Scholl. „Nachdem 
ich die Pizza Perfettissima probiert habe, war mir klar, dass 
ich sie anbieten muss. Denn die Pizzen sind geschmacklich 
wirklich gut und brauchen in der Zubereitung nur wenige Mi-
nuten.“ Über 1.300 Pizzen wurden in der ersten Saison im 
Kletterwald Spessart verkauft. „Wir haben bisher nur positi-
ves Feedback erhalten“, sagt Scholl, der mit dem neuen An-
gebot auch Vegetariern mehr Auswahl bieten möchte. 

Die gute Lagerfähigkeit der Pizzen ist laut Johannes Scholl 
ein wichtiger Pluspunkt. Sie können aufgrund ihrer Verpa-
ckung platzsparend bevorratet und genau nach Bedarf zu-
bereitet werden. Neben den Produkten setzt Scholl auch 
zwei passgenaue Pizzaöfen von Prismafood ein, die ihm 
über Dr. Oetker Professional  vermittelt wurden. Der Her-
steller der Doppelkammeröfen arbeitet eng mit Dr. Oetker 
Professional zusammen und übernimmt auch den Kunden-
dienst für die Geräte. 

Seit Februar 2020 ist Dr. Oetker Professional mit der Pizza 
Perfettissima am Markt. Die Range vereint die Einfachheit ei-
ner traditionellen Pizza-Rezeptur mit der Perfektion eines mo-
dernen Food-Konzepts. Zum Sortiment gehören zehn Sorten 
– darunter die Base Pomodoro, Base Puro oder Margherita, 
die zu eigenen Kreationen verwandelt werden können. Neben 
der notwendigen Technik und vielfältigen Rezeptideen bein-
haltet das Rundum-Sorglos-Paket auch  Promotion-Material. 
Profi-Pizzaschneider, -schaufeln und Pizzakartons können bei 
Bedarf direkt über Dr. Oetker Professional erworben werden.

Mehr zum Kletterpark und seinem knusprigen Pizza-Angebot gibt‘s unter 
www.oetker-professional.de/erfolgsgeschichten
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Advertorial 

Über 1.300 Pizzen verkaufte Johannes Scholl (l.) in seinem Kiosk im Kletterwald Spessart. Auch Werbematerial wie Plakate bietet 
Dr. Oetker Professional den Kunden.

Die Erfolgsgeschichte der Knödelspezialitäten der heu-
tigen Burgis GmbH begann bereits 1963, getrieben 
vom Innovationsgeist von Theresia Raab. Die gute See-
le der Familie und Urgroßmutter von Christina Diet-
mayr und Timo Burger kam auf die Idee, „halb fertigen“ 
Kloßteig herzustellen. Der sogenannte rohe, tiefgekühlte 
„Berchinger Kloßteig“ konnte im Haushalt mit gekoch-
ten Kartoffeln zu einem küchenfertigen Knödelteig ver-
arbeitet werden. Das zeitraubende Schälen, Reiben und 
Auspressen der Kartoffeln entfiel, was eine deutliche Er-
leichterung bei der Zubereitung bedeutete. Die „blaue 
Rolle“ mit dem tiefgekühlten Kloßteig blieb – bis heute. 
Anfangs an Gaststätten und Metzgereien direkt gelie-
fert, etablierte sich der halb fertige Kloßteig zunächst im 
Nürnberger Raum, dann in den TK-Truhen des Handels 
zu einer festen Größe. 

Entwicklung zum Knödelspezialisten 

Burgis baut seit 1971 konsequent seine Positionierung 
als Knödelspezialist aus. Die Marke Burgis wird heu-
te flächendeckend von der eigenen Vertriebsmann-
schaft für LEH, C+C und Großverbraucher betreut. Das 
Kloßteig-Urprodukt wurde um eine ganze Knödelfamilie 
erweitert. Die TK-Produktfamilie umfasst: „halb & halb“-
fertig geformte Kartoffelklöße, rohe Klöße, Knödelinos, 
Bioland-Kartoffelknödel und Bioland- Knödelinos. 

„Seit mehreren Jahren produzieren wir unsere Kartoffel-
knödel auch in Bio-Qualität. Hier haben wir uns für das 
Bayerische Bio-Siegel entschieden, weil regionales Bio 
das beste Bio ist. Es verbindet ökologischen Landbau mit 
dem Megatrend Regionalität, stärkt die bayerischen Bio-
Landwirte und fördert regionale Wirtschaftskreisläufe“, 
erklärt Timo Burger. Die Themen Bio und Regionalität 
betten sich ein in die vielfältigen Nachhaltigkeitsmaß-
nahmen des Unternehmens, denn verantwortungsvol-
les zukunftsorientiertes Handeln gegenüber der Umwelt 
und den Mitmenschen beginnt bei Burgis bereits vor 
dem Kartoffelanbau und endet nicht bei der Produktion. 
Nachhaltigkeit ist vielmehr Unternehmensphilosophie 
und geht weit über die Tore des Betriebes hinaus.

Wichtiger Wiesn-Lieferant

Für Burgis beginnt mit dem Oktoberfest die Knödel-
hauptsaison. Seit der ersten Belieferung im Jahr 2013 hat 
sich der Oberpfälzer Knödelspezialist als fester Oktober-
festlieferant etabliert. Zwei Drittel der Wiesn-Wirte wer-
den mit rund 1 Million Burgis-Knödel während des Ok-
toberfestes beliefert. Das bedeutet, pro Tag bereiten die 
Küchenleiter in den Wiesn-Zelten circa 62.500 Kartof-
fel- und Semmelknödel zu. Zudem platziert Burgis jedes 
Jahr eine „Oktoberfest-Aktion“ im LEH. 

QR-Code scannen  
und unser  

Tiefkühl- Sortiment  
entdecken.

Wir verarbeiten ausschließlich Kartoffeln, die das Siegel  
Geprüfte Qualität Bayern tragen und setzen dabei auf  
Regionalität, Nachhaltigkeit und vermehrt auf öko logische 
Landwirtschaft.

Nachhaltig & regional: 
Knödelspezialitäten 
für die Profi-Küche.

Wir gratulieren 
dem TK Report 
herzlich zum  
50. Jubiläum!

2023-05_burgis_Anzeige_TK-Report.indd   22023-05_burgis_Anzeige_TK-Report.indd   2 17.05.23   07:4317.05.23   07:43

Christina Dietmayr und Timo Burger bilden heute die  
Burgis Geschäftsführung.

Die Geschäftsidee, „halb fertigen“ Kloßteig 
herzustellen, hatte 1963 Theresia Raab,
Urgroßmutter der heutigen Geschäftsführer.

„Aus der Region für die Region“ – 
dafür steht das Familienunternehmen 
Burgis mit seinen Produkten wie den 
Knödelinos bis heute.

Die Burgis Knödelspezialitäten stehen für: Frische, Geschmack. Und Regionalität. 
Hergestellt werden sie aus Premium-Kartoffeln mit dem Siegel „Geprüfte Qualität – 
Bayern“, ohne Zusatz von Geschmacksverstärkern und ohne Zusatz von Farbstoffen.

BURGIS

Knödelliebe seit über 50 Jahren

» Wir können sagen, dass wir 
bereits nachhaltig im Sinne von re-
gional produziert haben, da war der 
Begriff noch nicht in aller Munde. 
Seit über 30 Jahren beziehen wir un-
sere Kartoffeln aus der Region von 
Partnern zweier Erzeugergemein-
schaften, die uns teilweise schon in 
der zweiten Generation treu sind. 
Alle unsere Kartoffeln tragen das 
Siegel ‚Geprüfte Qualität - Bayern‘.“
Timo Burger, Geschäftsführung Burgis
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50 JAHRE  TKREPORT 50 JAHRE  TKREPORT
[ ADVERTORIAL ] [ WEGBEGLEITER ]



DIGITAL

Fo
to

: A
I-

g
en

er
ie

rt
 m

it 
G

em
in

i



Seite 14

FORMATE & PREISE

1  Superbanner ( responsive )	 941 x 150 px	 590,– EUR
2  Banner Inline Top ( responsive )	 579 x 200 px	 460,– EUR
3  Banner Inline ( responsive )	 579 x 200 px	 390,– EUR
4  Skyscraper 1 ( non responsive )	 160 x 600 px	 550,– EUR
5  Skyscraper 2 ( non responsive )	 160 x 300 px	 295,– EUR
6  Advertorial (online + Newsletter)	 700 x 233 px	 2.500,– EUR

LAUFZEITEN & RABATTE
ab 3 Monaten  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .                            5 %
ab 6 Monaten  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .                           10 %
12 Monate ( bei durchgängiger Buchung ) . . . . . 15 %

Als Laufzeit gilt der volle Kalendermonat. Alle Preise zuzüglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer.  
Eine Rotation mit bis zu 3 verschiedenen Bannern behalten wir uns vor.  
Der Preis der Banner ist nicht rabatt- und nicht AE-fähig.

TK-REPORT – TK-REPORT.DE

www.tk-report.de ist das Online-Portal des TK-Reports und bietet den 
Usern freizugänglich ohne Bezahlschranke aktuellsten Nachrichten aus der 
Tiefkühlwirtschaft: News rund um den Außer-Haus-Markt, den Lebensmittelhandel, 
die Industrie, dazu Hintergrundinfos zu Sortimenten, Märkten und 
Branchenveranstaltungen – ein ideales Umfeld für Ihre Werbung!

Auftrags- und Vorlagen-Schluss: Am Mittwoch der Vorwoche –  
bitte Rücksprache, ob der gewünschte Bannerplatz frei ist!

Dateiformate: JPG, GIF (beliebig animiert) oder PNG  
(weitere Formate auf Anfrage).

Datei-Größe: max. 512 KB, Auflösung: 72 dpi (144 dpi möglich)
Farbmodus: RGB

Banner werden mit der von Ihnen genannten URL verlinkt. Die Preise verstehen 
sich zzgl. MwSt. und die Rechnung erhalten Sie zu Beginn der Laufzeit(en). 
Für Banner gelten ebenfalls die „Allgemeinen Geschäftsbedingungen für 
Anzeigen“ sowie die Zahlungsbedingungen, die Sie in unseren Mediadaten 
finden.
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TK-REPORT – NEWSLETTER

3. STAND-ALONE-NEWSLETTER

Bei diesem Format buchen Sie einen kompletten 
Newsletter für sich ganz allein, um zentrale 
Botschaften Ihres Unternehmens punktgenau an 
Ihre Zielgruppen zu senden – bestimmte Ereignisse 
wie Jubiläen oder Messen eignen sich hierfür in 
besonderem Maße. Der Stand-alone-Newsletter 
beginnt mit einem Editorial und umfasst ein 
Werbebanner (700x233 Pixel) sowie drei kurze 
Teaser-Texte, die Sie uns anliefern und die auf Inhalte 
auf Ihrer Homepage verlinkt sind.

Preis Stand-alone-Newsletter 1.700,- EUR (einmalig)

2. NEUPRODUKTE-NEWSLETTER

Produkt-Neuheiten aus allen Kategorien der 
Tiefkühlbranche präsentieren wir Ihnen einmal pro 
Monat. Wenn Sie eine Neuprodukt-Vorstellung auf 
unserer Website buchen (s. nächste Seite), wird 
Ihre Innovation automatisch mit dem nächsten 
Neuprodukte-Newsletter ausgespielt. Ideal für 
Produkteinführungen!

1. NACHRICHTEN-NEWSLETTER 
 
Er informiert wöchentlich über aktuelle 
Branchenereignisse – von Messeankündigungen 
über Unternehmensnews bis zu Personalien. Neben 
Bannern bieten wir als Werbemittel auch Digital-
Advertorials an, die sowohl auf der Website als auch 
im Newsletter platziert werden.

Mit dem Newsletter vom TK-Report versorgen wir viele interessierte User aus der Tiefkühl- und Handelswelt mit tiefkühlfrischen Online-
Nachrichten. Der Newsletter wird jeweils nach News-Aufkommen mindestens einmal pro Woche kostenlos per E-Mail zugestellt. Außerdem 
versenden wir einen Neuprodukte-Newsletter mit den aktuellsten Produktinnovationen aus der Tiefkühlwelt, der ca. einmal monatlich erscheint. 
Zurzeit (Stand 10/2026) abonnieren rund 1.400 interessierte Empfänger unseren Newsletter, die Öffnungsrate liegt verlässlich bei über 35 
Prozent. Der Bekanntheitsgrad unseres Fachmagazins garantiert eine sehr hohe Aufmerksamkeit, so dass Ihre Online-Werbung Erfolg hat. 

Je nach Newsletter-Typ ergeben sich unterschiedliche Werbemöglichkeiten:
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Leaderboard (700 x 233 Pixel) 	 1.300,- EUR pro Monat 
Maxibanner (700 x 233 Pixel)  	 1.100,- EUR pro Monat 
Digital-Advertorial (Newsletter + Website) 	 2.500,- EUR pro Monat 
Der Preis der Banner ist nicht rabatt- und nicht AE-fähig.

Kostenlos zum  
TK-Report.de-
Newsletter anmelden
tk-report.de
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TK-REPORT – WEITERE VERÖFFENTLICHUNGEN
JAHRESKALENDER

Januar Februar Juni OktoberApril August DezemberMärz Juli NovemberMai September Januar 2027

Plant-based  

Easy Burger Patties

Plant-based  

Burger Patties

Plant-based  

Smash Burger Patties

thegreenmountain-foodservice.com

scannen und 
mehr erfahren

Null FLEISCH. 
Ächt Burgerkompetenz.

RZ_102525283 Kachel Jahreskalender TGM Burger Trio TK Report 110x110mm.indd   1RZ_102525283 Kachel Jahreskalender TGM Burger Trio TK Report 110x110mm.indd   1 21.10.25   11:0921.10.25   11:09

Dysphagiekost. 
Feinst pürierte Kost 

www.pueretto.de

Pasta-Genuss für deine 
Gäste entdecken!

foodservice.hilcona.com
foodservice.hilcona hilcona.foodservice Hilcona FoodserviceFolge uns auf  

Social Media!

PAS
TA
begeistert das   
    ganze Jahr! 

RZ_102525273 Kachel Jahreskalender Pasta Fina TK Report_110x110mm.indd   1RZ_102525273 Kachel Jahreskalender Pasta Fina TK Report_110x110mm.indd   1 13.10.25   13:3713.10.25   13:37

Wir sind DEH – 
Ihr Team für Genuss & Ideen

www.deh.de

Wir sind DEH: 
Ihr Team für 
Genuss & Ideen.

BACKWARENVIELFALT

 1 Neujahr 1  1 So  1 So  1 Mi  1 Tag der Arbeit  1 Mo 23  1 Mi  1 Sa  1 Di  1 Do  1 Allerheiligen*  1 Di  1 Neujahr

 2 Fr  2 Mo 6  2 Mo 10  2 Do  2 Sa  2 Di  2 Do  2 So  2 Mi  2 Fr  2 Mo 45  2 Mi  2 Sa
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Einmal jährlich veröffentlicht der SN-Verlag für die Leser von TK-Report einen 
hochwertigen Wandkalender mit attraktiver Gestaltung und hohem Nutzwert. Sie 
haben die Möglichkeit, eines von acht Anzeigenfeldern im Format 110 x 110 mm 
zu buchen und sich damit ganzjährig aufmerksamkeitsstark zu präsentieren. Da der 
Kalender in zahlreichen Branchenunternehmen sichtbar platziert wird, sorgt er über 
viele Monate hinweg für wiederkehrende Kundenkontakte und eine nachhaltige 
Präsenz Ihrer Marke im relevanten Branchenumfeld.

JAHRESKALENDER 2028
Anzeigenschluss:	 15.10.27
Druckunterlagenschluss:	 22.10.27
Erscheinungstermin:	 12.11.27

Anzeigenfeld
110 x 110 mm

1.200,- EUR

ANZEIGENFORMAT 
UND PREIS

Alle Preise zuzüglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer.

NEUE PRODUKTE

Ihre Produkt-Innovationen auf 
tk-report.de

Sie wollen ein neues Tiefkühl-Produkt erfolgreich am Markt platzieren?  
Dann veröffentlichen Sie es in der Neuprodukte-Rubrik auf www.tk-report.de.  
Täglich interessierte Besucher aus LEH und Gastronomie finden dort Ihre  
Neuheiten auf einen Blick! 

Großes Plus: Alle eingereichten Neuprodukte werden automatisch im  
nächsten Neuprodukte-Newsletter vorgestellt (s. vorherige Seite).

1 Produktbeitrag mit Bild bzw. Packshot		  300,- EUR

Mengenrabatte sind nach Absprache mit unseren Mediaberatern möglich.

2028
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Zeitschriftenformat: 210 mm breit x 275 mm hoch

Satzspiegel: 184 mm breit x 252 mm hoch, 2 Spalten + Randspalte

Druckauflage: 5.000 Exemplare	      

Erscheinungsweise: Erscheint monatlich mit 2 Doppelausgaben - ISSN 2750-9362

Bezugspreise: Jahresabo 110,00 EUR,  zzgl. Versandkosten und MwSt.

Verlag:
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An der Alster 21  |  D-20099 Hamburg
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Chefredaktion:
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An der Alster 21 · D-20099 Hamburg

Stellv. Chefredaktion:
Klaus Linnenbrügger,  
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Tel. +49 (0) 40/ 24 84 54-61

Zahlungsbedingungen: Bei Vorkasse 3 % Skonto, bei Zahlung innerhalb 8 Tagen nach Rechnungs-  
und Belegempfang 2 % Skonto oder innerhalb von 14 Tagen netto ohne Abzug.

Zahlungsmöglichkeiten:

SN-Verlag Michael Steinert  |  VR-Bank Donau-Mindel eG
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Weitere  Hinweise: Druckunterlagen / Medien werden nicht länger als 3 Monate 
nach letzter Einschaltung vom Verlag aufbewahrt.
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SAMMONTANA.
SEIT 80 JAHREN UNENDLICH SOMMER
JETZT AUCH IN DEUTSCHLAND!

www.tk-report.de

TKREPORT
10 / 2026 ZKZ 24544

Das Magazin für die Tiefkühlwirtschaft Toshimitsu Hishinuma, Northseafood:
„Über Verarbeitung 
Mehrwert schaffen“ Seite 52

INTERVIEW DES MONATS

n n n  SN-VERLAG HAMBURG
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						       REDAKTION

								        ANZEIGEN

TK-REPORT – DAS TEAM
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TK-REPORT   
ALLGEMEINE GESCHÄFTSBEDINGUNGEN
1.	 Anzeigenaufträge sind im Zweifel innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzuwickeln. Ist im 

Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeräumt, so ist der Auftrag 
innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige zu erledigen.

2.	 Die in der Anzeigenpreisliste verzeichneten Nachlässe werden nur für die innerhalb eines Jahres 
erscheinenden Anzeigen eines Werbungtreibenden gewährt. Die Frist beginnt mit Erscheinen der ersten 
Anzeige.

3.	 Wird ein Auftrag aus Umständen nicht erfüllt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der 
Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewährten 
und dem der tatsächlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zurückzuvergüten. Die 
Rückvergütung entfällt, wenn die Nichterfüllung auf höhere Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

4.	 Für die Aufnahme von Anzeigen in bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plätzen der Druckschrift 
wird keine Gewähr geleistet, es sei denn, dass der Auftraggeber die Gültigkeit des Auftrages ausdrücklich 
davon abhängig gemacht hat.

5.	 Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als 
solche vom Verlag deutlich kenntlich gemacht.

6.	 Der Verlag behält sich vor, Aufträge für Anzeigen und Beihefter – auch einzelne Abrufe im Rahmen eines 
Abschlusses – wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen Grundsätzen 
des Verlages abzulehnen. Dies gilt auch für Aufträge, die bei Vertretern aufgegeben werden. Beihefter-
Aufträge sind für den Verlag erst nach Vorlage eines Musters und dessen Billigung durch den Verlag 
bindend. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverzüglich mitgeteilt.

7.	 Für rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen bzw. der Beihefter ist 
der Werbungtreibende verantwortlich. Kosten für Entwürfe, Reinzeichnungen und für die Herstellung von 
Druckunterlagen bzw. für Änderungen sind in den Anzeigenpreisen nicht enthalten. Der Verlag gewährleistet 
die drucktechnisch bestmögliche Wiedergabe der Anzeige. Grundlage hierfür ist die durchschnittliche 
Druckleistung nach dem jeweiligen Druckverfahren und der verwendeten Papierqualität. Bei farbigen 
Reproduktionen gelten geringfügige Abweichungen von Originalen nicht als berechtigter Grund für eine 
Mängelrüge. Das Gleiche gilt für den Vergleich zwischen Farbproofs und dem Auflagendruck.

8.	 Beanstandungen sind spätestens innerhalb 14 Tagen nach Belegeingang vorzubringen. Für Fehler aus 
telefonischen Übermittlungen jeder Art übernimmt der Verlag keine Haftung.

9.	 Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trägt die Verantwortung 
für die Richtigkeit der zurückgesandten Probeabzüge. Sendet der Auftraggeber den ihm übermittelten 
Probeabzug nicht fristgemäß zurück, so gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt.

10.	 Sind keine besonderen Größenvorschriften gegeben, so wird die tatsächliche Abdruckgröße der 
Preisberechnung zugrunde gelegt.

11.	 Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, ist die Rechnung innerhalb der aus der Preisliste 
ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall 
eine kürzere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart wurde.

12.	 Bei Zahlungsverzug oder Stundung des Rechnungsbetrages werden Zinsen in Höhe von 1 v. H. über dem 
jeweilig gültigen Diskontsatz der Deutschen Bundesbank sowie etwa entstehende Einziehungskosten 

berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausführung des laufenden Auftrages bis 
zur Bezahlung zurückstellen und für die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Konkursen 
und Zwangsvergleichen entfällt jeglicher Nachlass. Bei Vorliegen eines wichtigen Grundes ist der Verlag 
berechtigt, auch während der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne 
Rücksicht auf ein ursprünglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem 
Ausgleich offenstehender Rechnungsbeträge abhängig zu machen, ohne dass hieraus dem Auftraggeber 
irgendwelche Ansprüche gegen den Verlag erwachsen.

13.	 Der Verlag liefert auf Wunsch nach Erscheinen der Anzeige kostenlos einen Belegausschnitt. Eine 
vollständige Belegnummer wird geliefert, sofern Art und Umfang des Anzeigenauftrages dies 
rechtfertigen. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche 
Aufnahmebescheinigung des Verlages.

14.	 Elektronische Speichermedien werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber 
zurückgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung von Datenträgern endet 3 Monate nach Erscheinen der 
letzten Anzeige, sofern nicht ausdrücklich eine andere Vereinbarung getroffen wurde.

15.	 Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag für die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die 
Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Er übernimmt darüber hinaus keine Haftung. Einschreibebriefe 
auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postwege weitergeleitet. Der Verlag behält sich im 
Interesse und zum Schutz des Auftraggebers das Recht vor, die eingehenden Angebote zur Ausschaltung 
von Missbrauch des Zifferndienstes zu Prüfzwecken zu öffnen. Zur Weiterleitung von geschäftlichen 
Anpreisungen und Vermittlungsangeboten ist der Verlag nicht verpflichtet. Ansprüche wegen 
Nichtaushändigung derartiger Zuschriften sind ausgeschlossen.

16.	 Bei Änderung der Anzeigenpreise treten neue Bedingungen auch bei laufenden Aufträgen sofort in Kraft, 
sofern nicht schriftlich eine andere Vereinbarung getroffen wurde.

	 Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss über mehrere Anzeigen ein Anspruch 
auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige 
beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche 
Auflage oder – wenn eine Auflage nicht genannt ist – die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften 
gegebenenfalls die durchschnittlich tatsächlich verbreitete) Auflage des vergangenen Kalenderjahres 
unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigender Mangel, 
wenn sie mindestens 20% beträgt. Darüber hinaus sind bei Abschlüssen Preisminderungsansprüche 
ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig 
Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zurücktreten konnte.

17.	 Bei Entgegennahme und Prüfung der Anzeigentexte wendet der Verlag die geschäftsübliche Sorgfalt  
an. Er haftet aber nicht, wenn er von dem Auftraggeber irregeführt oder getäuscht wird.

18.	 Im Falle höherer Gewalt erlischt jede Verpflichtung auf Erfüllung von Aufträgen und zur Leistung von 
Schadenersatz.

19.	 Für nicht veröffentlichte oder zu bestimmten Terminen nicht rechtzeitig veröffentlichte Anzeigen wird kein 
Schadenersatz geleistet.

20.	 Erfüllungsort und ausschließlicher Gerichtsstand ist Hamburg, sofern nicht ausdrücklich eine andere 
Vereinbarung getroffen wurde.
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